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Starker Partner

Die EGV Group hat sich vom Frischespezialisten zum Vollsortimenter fiir GroRverbraucher
entwickelt. Seinen Kunden bietet der FachgroBhandler eine breite Auswahl und maR-
geschneiderte Leistungen bei der Einkaufsplanung und Bestellabwicklung.
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Trends aufzugreifen und Produkte
anzubieten, die auf die Anwender
zugeschnitten sind und sie leistungs-
t"slhiger machen, gehore cbenso zum
Anspruch des Unternehmens wie der
personliche Kontakt zum Kunden.
Dies spiegelte auch dic Fachmesse
Food-Sensation wider, welche die
EGV alle zwei Jahre veranstaleet,
Mehr als 2.200 Kunden kamen Mitce
Februar in die Dortmunder Westfa-
lenhallen, wo mehr als 160 Marken-
hersteller iiber Neuheiten informier-

Fatos: EGV

ten. ,Bei den Produkren wissen die
meisten heute genau, was sie wollen.
Unser Ziel ist es, Teil der Prozesskette
der Kunden zu werden®, sage Vor-
stand Christian Heumann. Vor die-
sem Hintergrund spiclt das eigene
Online-Einkaufsportal cine zentrale
Rolle. Es erméglicht Bestellungen
rund um dic Uhr und bieter bei der
Produkt-, Budget-und Meniiplanung
erhebliche Vorteile. Das 1928 gegriin-
dete Familienunternehmen bictet
GroRverbrauchern ¢in  Programm
von 16.000 Artikeln. Neben kithlbe-
diirftigen  Frischeprodukten und
Tietkithlkost konnen auch Getrinke,
Trockenprodukte und Non-Food-
Ware geliefert werden. Tiglich brin-
gen dic 185 Kiihl- und Tiefkiihlfahr-
zeuge der EGV-Flotte 600 Tonnen
Warc auf die Strafle. Zu den Abneh-
mern zahlen Grofkiichen, Caterer,

Gastgeber in den Westfzllenhallen:
Matthias und Christian Heumann (v.l.)

Hotels
ebenso wie Krankenhiuser und Se-

Gascronomiebetriebe  und
niorenhcime. Mit Logistikzentren in
Herford, Stade, Giistrow und Ebers-
walde bedient das Unternehmen
Kunden in Nord- und Westdeutsch-
land, durch di¢ Vertriebskooperation
mit der Como Food + Service GmbH
ist eine bundesweite Belieferung mog-
lich. Durch konsequente Marktorien-
tierung und kundengerechte Leistun-
gen ercichte die Frische-Company ei-
ne beachdiche Grofle. Mic uber 600
Mirarbeitern erzielt man ecinen jahrli-
chen Vertriebsumsatz von mehr als
200 Mio. Euro. ,, Trotz dieser Dimen-
sionen sind wir in den Strukturen ein
traditionsbewusstes Familienunter-
nehmen geblieben®, sagt Christian
Heumann, derdie EGV Unna AG zu-
sammen mit seinem Bruder Marchias
fithre. In einem immer mechr von Kon-
zentration und Grofle gepragten
Marke sieht sich der Mirttelstindler

gurau fgestellr. Ulla Dammer



